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· المعايير الواجب مراعاتها عند اتخاذ قراراً باستخدام تصنيف الأرض  :

1-
ملائمة الأرض للغرض المطلوب   .

2-
توافر المواصلات  .

3-
وفرة الأموال  .




4-
الخبرة اللازمة  .

· الجوانب الرئيسة الواجب مراعاتها عند وضع خطة استخدام الأرض المتاحة لبناء مدينة أو قرية أو حي  :

1- دراسة بنية الأرض وانحدار السطح .

2- درسة المناخ واتجاه الرياح السائدة .
3- الموقع بالنسبة لطرق المواصلات وتوافر الخدمات .
4- الظهير الزراعي للمدينة .
5- عزل المناطق الصناعية .
6- المحافظة على البيئة والتوزيع العادل للمواقع الترفيهية والثقافية والمناطق الخضراء وانسجام المخطط الشمولي .
7- الأخذ بعين الاعتبار التوسع المستقبلي .
· أسباب قلة مساحة المناطق السكنية وسط المدينة :

1- اتساع مساحة الأسواق والمراكز والشركات التجارية ، والبنوك وشركات التأمين .

2- كثرة المباني ذات الطابع الخدمي
3- ارتفاع أسعار الأراضي .
4- الازدحام المروري وارتفاع نسبة التلوث والضجيج .
· مثل النسب المئوية التي تشغلها كل فئة من الفئات المدونة بالجدول التالي بطريقة الأعمدة البينانية  :

	م
	الفئات
	النسبة المئوية

	1
	الأسواق والمراكز التجارية
	50%

	2
	المناطق السكنية
	8%

	3
	الشركات التجارية والبنوك
	13%

	4
	الخدمات
	17%

	5
	المناطق الترويحية
	12%


اختيار الموقع الأنسب لإقامة المشروع

1- مفهوم الموقع الأنسب  :


2-
العوامل المؤثرة في اختيار الموقع الأنسب للمشروعات الإنتاجية  :


1-
النقل     2-
الأيدي العاملة
3-
حجم الأسواق المحلية وإمكانات التصدير إلى الخارج

4-
توافر البنية التحية التي تشيدها الحكومة كالطرق والموانىء والمطارات .


5-
دور الحكومة في وضع القوانين المشجعة لقيام المشروعات المختلفة .


6-
يفضل أن تتمركز بعض الشمروعات في موقع واحد أي مجاورة بعضها البعض لتسهيل وصول 


المستهلك  .

3-
مفهوم النقل :   هو حركة الأفراد والسلع من مكان إلى آخر بوساطة وسائل النقل المتنوعة  .
4-
وضح الجوانب الأساسية التي تعتمد عليها كلفة النقل  :

1-
المسافة بين المشروع ومصدر المواد الخام .


2-
المسافة بين المشروع وسوق بيع المنتجات .


3-
نوعية المواد الخام ووزنها  .

5-
مفهوم المواد الخام  :



هي السلع أو المواد التي تنتج أساساً لتدخل في الصناعة سواء كانت زراعية أو معدنية أو حيوانية أو مائية أو نباتية أو اصطناعية ... ألخ  .

6-
كوّن تعميمات جغرافية مناسبة توضح العلاقة بين المفاهيم التالية  :


**
المفاهيم  :    (  النقل  - المساقة – المشروع – المواد الخام )


**  
التعميم  :     تؤدي قصر المسافة بين المشروع ومصدر المواد الخام إلى قلة تكلفة النقل وبالتالي رخص 


سعر المنتج والعكس صحيح  .


**
المفاهيم :      (   الصناعات   -  النقل   -  النفط   -  الحديد والصلب  )


**      التعميم :    ينبغي أن تقوم مشاريع الصناعات الثقيلة مثل صناعة الحديد والصلب وتكرير النفط في 

مناطق مجاورة لمناطق استخراجها تخفيضاً لكلفة النقل الباهظة بسبب حجمها ووزنها   .


7-
ارسم شكلاً يوضح دور النقل في كلفة الإنتاج  .

8-
ماذ يحدث لو :

أولاً  :   أقيم مصنع لمنتجات الألبان والمواد الغذائية بعيداً عن مناطق الاستهلاك  .

1- ارتفاع تكلفة منتجات الألبان وبالتالي ارتفاع أسعارها  .

2- انخفاض مدة صلاحية المنتج  .
3- زيادة تكاليف النقل المبردة .
ثانياًَ  :    أقيم مصنع للحديد والصلب بعيداً عن مناطق استخراج الحديد  ؟

1- ارتفاع تكاليف النقل والإنتاج وأحياناً صعوبة نقل المادة الخام لحجمها ووزنها  .

2- ارتفاع سعر المنتج أو تأخر في وصوله بالموعد المحدد مما يؤثر سلباً على وتيرة تنفيذ المشروعات الإنتاجية والعمرانية والبنية التحتية  .
3- ضعف المنافسة وقلة العائد .
9-
وضح العلاقة بين كلفة الأيدي العاملة واختيار الموقع النسب للمشروعات الإنتاجية  .

1-
يفضل للمشروعات الإنتاجية التي تحتاج إلى أيدي عاملة كثيرة  أن توجد في مناطق تتوافر فيها العمالة 

الماهرة المطلوبة  .

2-
يلجأ أصحاب المشروعات الجديدة إلى بناء مناطق سكنية للعمال قريبة من موقع المشروع .


3-
يمكن استقدام العمالة المطلوبة من دولة مرسلة للأيدي العاملة .


4-     يرتبط اختيار الأيدي العاملة بتوافر عدد من المهارات الضرورية لكل مشروع على حدة .

10-
ما المهارات المطلوب توافرها في الأيدي العاملة المستخدمة في المشروعات التالية  :

	المشروع
	المهارات المطلوبة

	زراعية
	الخبرة بإختيار نوع المحصول المناسب – معرفة أساليب الري الحديثة – دراية بحراثة الأرض  وأنواع السماد – مهارة جني المحصول وتوظيبه  .

	مصنع تكرير النفط
	1- معرفة استخدام تقنيات الآلات بدقة .

2- الإلمام بإصلاح وصيانة قطع غيار المعدات

	مصنع للألبسة الجاهزة
	1- القدرة على التصميم والتفصيل ومعرفة أذواق المستهلكين  .

2- معرفة بنوعية الأقمشة وإدارة تشغيل الآلات وصيانتها واستغلال مخلفات الأقمشة .


11-  ما المكان الأنسب لبناء كل من المشروعات التالية ، مع توضيح مبررات ذلك  :

	المشروع
	المكان
	المبررات

	مصع أسمنت
	قرب المادة الخام وبعيداً عن الأحياء السكنية
	صعوبة نقل المادة الخام وحتى نحقق أسعار منافسة و وفورات إنتاجية

	مركز تسوق
	على أطراف المدينة وبعيداً عن التجمعات السكنية وغيرها
	للتقليل من الإزدحام والضوضاء وتحقيق متعة التسوق بمكان واسع وهادىء

	مصنع أسمدة
	قرب المادة الخام
	خفض تكاليف الإنتاج ومنافسة سعر المنتج

	حي سكني جديد
	على أطراف المدن وبعيداً عن المناطق الصناعية مع وجود مناخ مناسب
	تقليل الازدحام والضوضاء والضغط على الخدمات مع الأخذ بعين الاعتبار تنمية المناطق الجديدة والتوسع المستقبلي والمحافظة على البيئة .


12-
أهم عوامل تركز الأنشطة التجارية الصغيرة :        
1-
البيانات السكانية  :   عدد السكان وتوزيعهم العمريّ 

2-
حجم حركة المرور  :  لتحديد مدى ملائمة الموقع ، ويشمل ذلك إحصاء عدد المركبات وعدد المارة .

3-
مستوى دخل السكان وأذواقهم  

13-
مفهوم التركيب العمري والنوعي للسكان  :

	التركيب العمري
	التركيب النوعي

	تقسيم السكان وفق فئات أعمارهم في تاريخ محدد
	تقسيم السكان وفق النوع ( الذكور والأناث ) في تاريخ محدد


14-
مفهوم ( دوبال )  :


هي شركة ألمنيوم دبي المحدودة سابع أكبر منتج للألمنيوم عالي الجودة في العالم مكانها منطقة جبل علي. 

15-
وضح العوامل التي أدت إلى اختيار مصنع الألمنيوم ( دوبال )  :

1-
سهولة وصول الخامات وتصدير المنتج وتوفير مصادر الطاقة .

2-
قرب المصنع من البحر نظراً لأهمية استخدام المياه في التبريد .

3-
الاستفادة من تسهيلات التعرفة الجمركية .
16-
مفهوم التعرفة الجمركية  :    

ضريبة تفرض على الواردات ، مما يؤدي إلى ارتفاع أسعارها وانخفاض الطلب عليها  

17-
مفهوم الطاقة  :



القدرة على أداء عمل ، أو شغل  

18-
مفهوم الصناعة  :



تحويل المادة الأولية  " الخام  "  من خلال معالجتها بأسلوب معين ، أو تشكيلها لتصبح مادة جديدة ، قابلة لإشباع رغبات الإنسان وحاجاته .

19-
مفهوم التعدين  :



استخراج المعادن من باطن الأرض وتنقيتها وإعدادها للتصنيع .

20-
مفهوم التصدير  :



بيع السلع الأولية أو الوسيطة أو النهائية والخدمات ذات المنتج المحلي إلى دول العالم الخارجي .

21-
الأسواق الرئيسة التي يصدر إليها إنتاج مصنع دوبال :
	1-
	الشرق الأقصى وآسيا
	49% من المنتج 

	2
	أوروبا
	22% من المنتج

	3
	الشرق الأوسط
	21% من المنتج

	4
	أمريكا الشمالية
	8% من المنتج 


ترجع أسباب قلة نسبة التصدير إلى أمريكا الشمالية إلى ارتفاع تكاليف النقل ومنافسة المنتج المحلي 
22- العوامل التي ساعدت على نجاح مصنع دوبال :

*راس المال  *المواصلات  *الطاقة   *الايدي العاملة   *الخبرة الفنية
23-
أهم المقومات التي ساعدت على قيام مصنع سيراميك رأس الخيمة :

1-
موقع المصنع بالقرب من مواقع استخراج المواد الخام .

2-
القرب من موانىء التصدير .

3-
النهضة العمرانية بالدولة ودول مجلس التعاون الخليجي .

24-
أنواع منتجات مصنع سيراميك رأس الخيمة  :
1-
أرضيات غرف المنازل والمكاتب

2-
سيراميك الجدران للحمامات والمطابخ .

3-
أطقم الحمامات .

4-
سيراميك حدائق المنازل .

25-
 الدول الأوروبية التي تستورد منتجات مصعن سيراميك رأس الخيمة :



إمارة موناكو    -  ايطاليا   - المانيا   -  فرنسا   - بلجيكا   -  بولنده  -  ايرلنده  ...  الخ .

26-
أهم الفروع الخارجية  لمصنع سيراميك رأس الخيمة  :


(  ايران   -  السودان   -  الهند  )

27
يتم  نقل منتجات مصنع رأس الخيمة أما بالوسائل البرية أو بالسفن والحاويات البحرية  .

28-
أهم عوامل اختيار الموقع المناسب لإقامة منتجع سياحي  :

1-
اعتدال المناخ  
2-
سهولة المواصلات
3-
توفر كافة  الخدمات

4-
الطبيعة الجميلة والسواحل النظيفة


5-
توافر الهدوء
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تطويع ( تذليل ) الأرض لخدمة الأنسان ، والإفادة منها في مختلف الأغراض الإنتاجية والخدمية والعمرانية





انماط استخدام الأرض





في أغراض إنتاجية


في أغراض إنتاجية








في أغراض خدمية








في أغراض عمرانية








-   الصناعة


-  الزراعة وصيدُ الأسماك


-  التعدين


- الرعيُ


-  قطعُ الأخشاب


-  أنشطةُ أخرى








-   الطرق


-  المطارات


-  الموانىءُ


- الحدائقُ


-  المدارسُ


-  أنشطةُ أخرى








-   القرى


-  المدن


-  تجمعات سكانيةً أخرى














المكان الذي تتوافر فيه معظم العوامل التي تساعد على نجاح المشروع





الأسواق والمراكز التجارية





د





























المناطق الترويحية
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